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La relación de Carlos con la marca viene desde que 
era chico, cuando su padre compró el tercer Torino que se 
entregó en el mercado a 2.350.000 pesos. Recuerda que 
en aquella época iban al autódromo para verlos correr y 
admiraba a Eduardo Copello. Carlos se considera un hin-
cha de los pilotos por sobre las marcas, pero el Torino es 
el Torino. En Fórmula 1 su ídolo es Alain Prost y nos cuenta 
que desde que el Flaco no corre más, no mira más auto-
movilismo. 

El batacazo de la misión argentina en las 84 ho-
ras de Nürburgring en 1969 quedó grabado en su memo-
ria para siempre. Un auto argentino corriendo en Europa 
contra las grandes marcas y mojándoles la oreja hasta tal 
punto que hubo que inventar una infracción al reglamento, 
para que el Torino Nº 3, conducido por Eduardo Copello, 
Oscar Franco y Alberto Rodríguez “Larry” Larreta, no fuera 
el legítimo ganador que nosotros como argentinos sentimos 
que fue. Según Carlos, eligió el Torino Nº 2 porque el color 
amarillo es más atractivo que el gris del Nº 1 y el naranja 
del Nº 3. Sin embargo lo que realmente importa para él 
es el homenaje a la marca y no restarle importancia al de-
sempeño de ninguno de los tres Toros que hicieron historia 
en Alemania. 

EL TOQUE ITALIANO
EN UN CLASICO

ARGENTINO
El diseño del Torino estuvo a cargo de Pinin-
farina, quienes se basaron en el escudo de 
la ciudad de Turín para hacer el logotipo 
del Torino.
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ATENCION TELEFONICA UPTMA
4942-0484/9942 de 8 a 21 hs.
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Para él, la marca sigue siendo la única que hubo y la 
mejor. Por eso siempre tuvo en la cabeza la idea y el sueño 
de armar su Torino, aunque nunca se decidió a hacerlo. 
Hasta que un día sintió que era el momento y empezó a 
conseguir todas las cosas. Fue hace relativamente poco, 
en abril del año pasado que comenzó a dedicarle largas 
horas de trabajo en su taller. Conseguir todas las piezas 
originales no fue trabajo fácil y varias fueron las vueltas 
que tuvo que dar para hacerlo. Según nos cuenta la mayor 
complicación la tuvo a la hora de conseguir las baguetas, 
molduras y relojes de instrumental; hasta tuvo que entrevis-
tarse con corredores de la época para ver cómo eran las 
butacas. Pero quien busca encuentra y con mucho trabajo 
y dedicación logró terminar de armar el auto y finalmente 
cumplir su sueño.

Todavía no le hizo ni 300 kilómetros pero lejos está 
de su intención salir a mostrarlo por la calle; no lo hizo 
para eso. Si hasta se negó a ir a exposiciones a causa 
de que las lluvias embarraron el predio. Para Carlos es 
algo personal, es saber que su Torino está ahí, para usarlo 
cuando tenga ganas. Pero por sobre todas las cosas, es 
sentir la satisfacción de haber cumplido un sueño de toda 
la vida.  ❑

EL RECUERDO DE LA 
MISION ARGENTINA

La delegación que viajó a Alemania fue 
presidida por Juan Manuel Fangio, con la 
coordinación general de Carlos lobosco y 
Tibor Teleki. El jefe técnico fue Oreste Berta 
y el médico el doctor Lino de las Heras. Los 
preparadores y mecánicos fueron Andrew, 
Antelo, Batelli, Casarín, Comari, Cordero, 
Diez, Huerta, Macagno, Sainz, Yaconi, Za-
daglia y Zurita. Los pilotos fueron Luis Di Pal-
ma, Carmelo Galbato, Cacho Fangio (coche 
1), Jorge Cupeiro, Gastón Perkins, Eduardo 
Rodríguez Canedo (coche 2), Eduardo Co-
pello, Oscar Franco, “Larry” Larreta (Coche 
3) y Néstor García Veiga como piloto su-
plente. 

	 FICHA TECNICA
Motor:	 Tornado OHC 230 6 cilindros en línea
	 con árbol de levas a la cabeza,
	 2 válvulas por cilindro. 
Cilindrada:	 3770 cc. 
Diámetro por carrera: 	 84,94 x 111,12 mm.
Compresión: 	 10:1 
Potencia: 	 176 HP a 4500 RPM. 
Alimentación: 	 3 carburadores Weber 2 cuerpos 45/45
	 tipo horizontal, doble cuerpo,
	 con cebador manual. 
Caja: 	 4 velocidades ZF selectiva de 4 machas 
	 hacia adelante sincronizadas
	 y una de retroceso. 
Dirección: 	 Sistema Saginaw de tornillo sinfín y tuerca
	 con bolilla recirculante. 
Velocidad máxima: 	203,38 Km/h. 
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Hay que tener en cuenta que el lubricante en el 
motor se mueve en un medio hostil y tiene que contra-
rrestar altas temperaturas, producto de la combustión 
del combustible ya sea Gas Oil o Nafta.

Además debe contrarrestar a contaminantes 
como hollín, ácidos, agua, combustible, como así tam-
bién los contaminantes externos, ej polvo.

Este última deberá quedar retenido en los filtros, 
en este caso MANN+FILTER es líder absoluto en filtra-
ción mundial utilizando celulosas de fibra sintética que 
retienen hasta el 99,9 % de estas partículas.

Estos Filtros Aire, Aceite, combustible deben 
cambiarse en forma habitual siguiendo las instruccio-
nes del fabricante de dicho motor.

Cuáles son los contaminantes de los 
motores:
a)	Hollín: Carbón, es fundamental cambiar el 

aceite a los kilómetros indicados, el hollín 
es el principal componente que altera la 
viscosidad del lubricante.

b)	Acidos: Productos de la combustión.
c)	 Combustible: Contaminación habitual en 

motores naftenos y diesel, altera la visco-
sidad del lubricante haciendo que este se 
ponga mas aguachento, corriendo el ries-
go que se rayen metales por peder visco-
sidad. Además al perder viscosidad gene-
ra una perdida de presión de aceite.

d)	Agua: Producto de la corrosión.
e)	Sílice: Partículas que causan un severo 

desgaste en aros, camisas y cojinetes, es-
tas partículas rayan a los metales como si 
fuera una lija.

Para mantener la vida útil del motor, es funda-
mental tener en cuenta el período de recambio de fil-
tros y del lubricante, según las recomendaciones del 
fabricante del motor, es necesario respetar las visco-
sidades que el manual detalla,  como así también las 
correspondientes normas API (American Petroleum Is-
titute)  ❑

Porque debemos cambiar el aceite del motor

FUENTE: Mauro Gabriel Di Tocco, Responsable Lubricantes - MANN+HUMMEL S.A.
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Si bien los primeros registros de Peugeot en la 
Argentina pueden encontrarse a fines del siglo XIX, 
estos no surgen de la comercialización de sus autos, 
sino por las herramientas y utensilios para el hogar 
de alta calidad que importaba un prestigioso local 
de Buenos Aires. Fue en marzo de 1956 cuando se 
consolidó por los vehículos que diferentes agencias 
importaban al país, especialmente Millet y Cía., que 
incluso contaba con representantes en el interior del 
país para la distribución de los modelos 202 y 203.  
Al poco tiempo llegó un nuevo modelo, el 403, del 
cual llegó al país un solo ejemplar como avanzada 
de la importación oficial y fue dado a conocer bajo el 
slogan: “Peugeot 403, de la Tour Eiffel a la Plaza de 
la República”.

A partir de ahí, el 
resto es historia conocida 
por todos. La marca del 
león es reconocida por 
diseñar los más bellos 
automóviles, destacados 
siempre por la innova-
ción técnica y por sus 
motores, cada uno con 
sus ciertas particula-
ridades. En este 50º 
aniversario saluda-
mos a la gente de 
Peugeot y les desea-
mos 50 años más de 
éxitos. ❑

EMPRESAS

PEUGEOT EN EL MUNDO
La historia de Peugeot nació en 
1810 en el seno de una familia 
acomodada de Francia, en Sous 
Cratet, cuyo hogar contaba con 
un molino, utilizado para poner 
en marcha lo que luego sería 
una de las industrias internacio-
nales más prestigiosas de vehí-
culos. Primero fue la fabricación 
de acero laminado, luego herra-
mientas de todo tipo, pimente-
ros, electrodomésticos, radios, 
armas, bicicletas, triciclos y 
finalmente automóviles. Actual-
mente, Peugeot está presente en 
más de 140 países y su pasado 
le da una beta emocional a su 
producción, ya que a diferencia 
de otras familias gestoras de em-
presas automotrices, en Peugeot 
aún participan descendientes 
directos de sus iniciadores.

PEUGEOT CUMPLE 50 AÑOS EN EL PAIS
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Av. Dr. H. Pueyrredón 1863 - Buenos Aires
Tel. 4854-0642/5140 - Fax 4856-3352

repuestos@casalamperti.com.ar - Nextel 151*3438

LA PAGINA DE LOS REPUESTOS



REPUESTOS Y ACCESORIOS VW Y FORD
Av. Warnes 1145 (C1414AAL)

Ciudad de Bs. As.
Tel.  4856-8990 - Fax: 4855-7585
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